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Eismann macht Tempo

Direktvermarkter von Tiefkiihlkost wdchst um 8 Prozent

Mettmann. Der Tiefkiihllieferdienst
Eismann ist im vergangenen Jahr
deutlich schneller gewachsen als
der Branchendurchschnitt. AuBer-
dem brachte die Ubemahme von
Mitbewerber Family Frost einen
kréftigen Umsatz-Schub.

Der Tiefkiithlkost
Direktvermarkter
Eismann mit Sitz
in Mettmann bei
Diisseldorf,
konnte im wver-
gangenen  Jahr
wieder auf eine
positiven  Um-
satzentwicklung
verweisen. Der
Umsatz stieg um
8 Prozent auf 530
Mio. Euro. Damit
lag war der Bran-
chenzweite nach

dern unterwegs. Es verfiigt iiber De-
pendancen in Tschechien, Ruminien,
Polen, Slowakei, Ungarn, Kroatien,
Slowenien aber auch in Portugal und
Spanien. ,Damit,” so Eismann-CEQ
Frank Hoefer, , stellt Family Frost die
ideale territoriale Erginzung zu Eis-
mann dar.”

Um die Expansion ziigig voran zu
treiben will Eis-
mann noch rund
so0 Handelsver-
treter fiir das Un-
ternehmen  ge-
winnen. ,Fiir uns
liegt die grofe
Herausforderung
der kommenden
Jahre weniger in
der Suche neuer
Kunden, als im
Ausbau  unserer
Vertriebsstruk-

S tur®, erlautert der
Eismann-Chef

Bofrost gut im Expansionshunger: Eismann-Vorstand die Stofrichtung.
Rennen. Fiir  Frank Hoefer setzt auch in den kommen- Zuvor hatte der
2007 errechnete den Jahren auf Wachstum, kleinere Mitbewer-

das Deutsche
Tiefkiihlinstitut ein Wachstum von 4,5
Prozent. Allerdings erwirtschaftet Eis-
mann nur einen Teil seines Umsatzes
im Heimatland. 140 der insgesamt 220
Vertriebsstationen befinden sich im
Ausland. Vertreten ist Eismann in Bel-
gien, Frankreich, Spanien, Italien, den
Niederlanden, Luxemburg, der
Schweiz und Osterreich. Dort werden
eine Mio. Haushalte versorgt, eine
weitere Mio. in Deutschland. Dabei
sind vorwiegend selbststindige Ver-
triebspariner  auf
Franchise-Basis im

ber TTS Tiefkiihl-
Top-Service iiber 150 selbstindige
Vertriebspartner von Eismann abge-
worben. Eine Schadensersatz- Klage
gegen den Mitbewerber wurde aller-
dings vom Landgericht Osnabriick ab-
schligig beschieden. Der Tiefkihl-
kost-Vermarkter aus Mettmann hatte
20 Mio. Euro Entschiadigung von TTS
gefordert.

Auf alle Fille stiinden die Zeichen
fiir Tiefkiihlkost weiterhin auf Zu-
wachs. Das Deutsche Tiefkiihlinstitut
prognostiziere  fiir
das laufende Jahr in

In- und Ausland ak- ,Family Frost ist die idea-  Deutschland  ein
tiv. le Ergdnzung fiir uns" Wachstum um 1,6

In diesem Jahr
bekommt der Um-
satz der Direktvermarkter allerdings
noch mal einen kriftigen Schub. Seit
31. Dezember vergangenen Jahres ge-
hort das Unternehmen Family Frost,
gleichfalls ein Direktvermarkter, wie-
der zur Eismann-Familie. Die Neuer-
werbung, die bis dato unter dem Dach
von Nestlé platziert war, kam zo07 auf
einen Erldés von 117 Mio. Euro und
verfiigt iber 130 Depots und 2000
Mitarbeiter. Allerdings ist das Unter-
nehmen mit seinen 1600 Fahrzeugen
vorwiegend in osteuropiischen Lin-

Prozent. Die Heim-
dienste, so Hoefer,
hatten sich an dieser Entwicklung ei-
nen stabilen Anteil gesichert und
konnten auch in den kommenden Jah-
ren mit einer kontinuierlichen Ent-
wicklung rechnen.

Der Gesamtumsatz der Tiefkihl-
heimdienste liegt in Deutschland bei
gut 1 Mrd. Euro. Die Nummer eins der
Branche mit einem Marktanteil von 70
Prozent ist Bofrost. Gertichte, wonach
sich Bofrost Eismann einverleiben
wollte, haiten sich im vergangenen
Jahr nicht bestdtigt. iz 39-08

eismann




